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ПОЧЕМУ БРЕНД ГОРОДА ТАК ВАЖЕН СЕГОДНЯ?

• Брендирование города делает его 
привлекательным для инвесторов, туристов и 
самих жителей

• Помогает развивать инфраструктуру местности 

• Повышает качество жизни жителей города



Задачи:

1. Провести социологический опрос о восприятии 
Тюмени и проанализировать его.

2. Определить и изучить культурные коды города.

3. Создать эмблему, отражающую ключевые бренды 
города.

4. Разработать форматы мероприятий для продвижения 
бренда Тюмени.

Цель: создание брендбука с культурными кодами Тюмени и 
форматами мероприятий , направленных на молодежь (12-18 лет).



КУЛЬТУРНЫЕ КОДЫ ТЮМЕНИ

 Тюменские таланты 

 Люди фронтира 

 Тюменские ремесла

 Гостеприимство



Юрий Рыбьяков

Паромов Борис

Владислав Крапивин

Константин Лагунов



Степан Колокольников Иван Словцов Андрей Текутьев









«МАСТЕРА ИСКУССТВА ТЮМЕНИ»

Встреча с Тюменскими писателями
o Мирослав Бакулин
oВладислав Крапивин
oМирослав Немиров

Мастер-класс по игре на гитаре
Мастер-класс по рисованию акварелью 
Мастер-класс по чтению рэпа  



??



КВЕСТ «ЛЮДИ ФРОНТИРА»

?   ?   ?



ПЛОЩАДКА ТЮМЕНСКИХ РЕМЁСЕЛ

o Экскурсия «Деревянное прошлое Тюмени».
o Беседа с Вадимом Шитовым «Давайте сохраним уважение и любовь к ремеслу».
o Выставка и лекция «Тюменское ковроткачество».
o Интерактивная выставка «От ремесленников до роботов»



ТЮМЕНСКОЕ ГОСТЕПРИИМСТВО

 4 площадки, которые 
отображают культуру и быт 
четырех народов, 
проживающих в Тюменской 
области.

 Площадка продажи 
национальной еды. 

 12 небольших площадок с 
национальными играми



ТатарыХанты

Русские

Манси

Ненцы

o Мастер-класс по 
раскрашиванию бандан
o Мастер-класс по 
рисованию татуировок 

хной




